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２０２４年６月 全国百貨店売上高概況 
２０２４年７月２５日 

Ⅰ．概 況  
 

１．売上高総額            ５，０１８億円余 

２．前年同月比（増減率）  

（１）全  国           １４.０％（店舗数調整後／２８か月連続プラス） 

   ①１０都市（10 地区）      １７.１％（３３か月連続プラス） 

   ②１０都市以外（7 地区）  ３.８％（店舗数調整後／３か月ぶりプラス） 

（２）国  内             ５.７％（店舗数調整後／２か月連続プラス） 

（３）インバウンド（免税売上）１３５.５％（店舗数調整後／２７か月連続プラス）※ 

 

  ［参考］２０１９年比（売上高増減率）は、８.２％（店舗数調整後） 
   ※インバウンド（免税売上）は、別紙「免税売上高・来店動向」参照 

【特 徴】 
6 月の売上高は、14.0％増と 28 か月連続のプラス。2019 年比でも 8.2％増とコロナ前を上

回るプラス基調が継続。入店客数は前月より 4.4 ポイント上昇し 6.4％増（28 か月連続）。

平年より遅い梅雨入りで晴天の日が多かったことなどから外出機運が高まった他、各社企画

の外商催事や会員施策、食品催事も寄与。インバウンドと高付加価値商材は引き続き活況で、

天候要因から盛夏アイテムも好調。ブライダル等オケージョンニーズも見られた。 

中元商戦は、こだわりの素材やパーソナルギフト、自家需要などライフスタイルの変化に

即した様々な商品提案が好評で、堅調に推移。 

インバウンド（免税売上）：円安効果などから 661 億円（135.5％増/27 か月連続/シェア 13.2％）

と、前月（2024 年 5 月 718 億円）に次ぎ、調査開始以来 2 番目に高い数値。2019 年比も

133.8%増と好調に推移。購買客数は 57.9 万人（92.3％増）と過去最多。 

免税売上の 1～6 月累計は 3,344 億円（162.2％増）と上半期で初めて 3,000 億円突破。 

国内市場：増勢が続く高額商材が牽引し前月より 3.4 ポイント上昇の 5.7％増（2 か月連続/

シェア 86.8％）。2019 年比はほぼ同水準で推移。1～6 月累計の前年比は 3.3％増。 

都市（10 都市）：インバウンド需要と好調な高額消費などから 9 地区で前年実績をクリア。

7 地区で二桁増。福岡、大阪、京都では 20％を超える高い伸び。 

地方（10 都市以外の 7 地区）：前月より 4.9 ポイント上昇し 3 か月ぶりにプラス転換。高付

加価値商材と盛夏アイテムが伸長し 6 地区前年実績超え。インバウンド効果も徐々に浸透。 

商品別：主要 5 品目全てで前年実績クリア。ラグジュアリーブランドのバッグなど身のまわ

り品や、時計・宝飾など高額商材、化粧品は国内外共に好調。天候要因から夏物衣料も動

く。食料品は生鮮食品が価格高騰の影響で前年割れとなったが、菓子がギフトやインバウ

ンド需要で 3 か月ぶりにプラス転換。食堂喫茶では、ビアガーデンや BBQ も盛況。 

【要 因・その他】 
   (1) 天 候 ： 気象庁発表「６月の天候」の特徴は以下のとおり（一部抜粋） 

    ◇北・東・西日本の各地方で梅雨入りが平年より遅く、月間日照時間は北・東日本太平洋側と東日本日本海側でかなり多

く、月降水量は北日本太平洋側でかなり少なかった。中旬以降は全国的に暖かい空気に覆われやすかったため、月平均気

温は北・東日本でかなり高かった。下旬は梅雨前線の影響を受けやすかった東日本太平洋側で降水量がかなり多かった。 

(2) 営業日数増減     ２９.８日（前年同月比 －０.１日） 

(3) 土･日･祝日の合計    １０日（  〃    土曜・日曜各１日増） 

  (4) 入店客数増減（回答店舗数で見る傾向値／前年同月比／有効回答数１０４店舗） 

     ①増加した：７１店、②変化なし：２２店、③減少した：１１店 

  (5) 調査対象百貨店   ７１社 １７７店 （本年５月対比：±０店）（前年同月比：＋１社－４店） 

  (6) 総店舗面積     ４,６０９,５８７㎡ （前年同月比：－２.９％） 
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地　　　区 売上高(千円) 構成比（％）

 全 国 501,832,472 100.0 14.0 (　13.7)

10都市 394,695,910 78.7 17.1

札幌 13,314,721 2.7 16.3

仙台 6,138,176 1.2 4.9

東京 157,808,918 31.4 16.0

横浜 30,408,285 6.1 8.8

名古屋 35,691,765 7.1 18.4

京都 23,355,066 4.7 20.9

大阪 85,614,930 17.1 22.4

神戸 12,768,616 2.5 13.3

広島 7,004,472 1.4 -8.7

福岡 22,590,961 4.5 28.9
10都市以外の地区 107,136,562 21.3 3.8 (　3.0)

東北 4,186,923 0.8 -0.1

関東 49,317,215 9.8 3.6

中部 7,606,410 1.5 7.9 (　1.2)

近畿 15,770,221 3.1 5.5

中国 8,307,663 1.7 3.4 ( -1.5)

四国 5,897,005 1.2 4.8

九州 16,051,125 3.2 2.0

商　品　別 売上高(千円) 構成比（％）

総　　　　　　　額 501,832,472 100.0 14.0 (　13.7)

紳士服・洋品 27,001,576 5.4 13.7 (　13.4)

婦人服・洋品 92,346,700 18.4 17.5 (　17.2)

子供服・洋品 6,032,052 1.2 9.7 (　9.6)

その他衣料品 6,719,613 1.3 5.9 (　5.8)

衣　　料　　品 132,099,941 26.3 15.7 (　15.4)

身のまわり品 91,261,030 18.2 30.0 (　29.9)

化粧品 41,973,058 8.4 13.1 (　12.9)

美術・宝飾・貴金属 54,429,558 10.8 34.8 (　34.7)

その他雑貨 12,192,372 2.4 3.8 (　3.7)

雑　　　　　　貨 108,594,988 21.6 21.7 (　21.5)

家　　具 3,921,553 0.8 5.7 (　5.6)

家　　電 1,440,625 0.3 16.9 (　16.9)

その他家庭用品 10,204,663 2.0 6.0 (　5.5)

家　庭　　用　品 15,566,841 3.1 6.9 (　6.5)

生　鮮　食　品 21,294,794 4.2 -1.9 ( -2.4)

　菓　　子　 37,799,874 7.5 3.7 (　3.5)

　惣　　菜　 27,538,310 5.5 1.3 (　1.1)

その他食料品 39,670,666 7.9 -2.3 ( -2.5)

食　　　料　　　品 126,303,644 25.2 0.3 ( 0.0)

食　堂　　喫　茶 10,749,507 2.1 5.8 (　5.4)

サ　ー　　ビ　ス 4,053,481 0.8 0.6 (　0.5)

そ　　の　　他 13,203,040 2.6 10.2 (　9.9)

商　　　品　　　券 10,370,254 2.1 -4.4 ( -4.6)

全国百貨店　売上高速報 2024年6月
第１表　　地区別売上高

※店舗数調整後　（　）が調整前

対前年増減(-)率　(%)
※

　対前年増減(-)率　(%)
※

第２表　　商品別売上高

注)　構成比は計算処理上必ずしも100％にはなりません。商品券は総額に含まれません。また、商品券の構成比は、

   総額に対する比率です。本統計には消費税は含まれておりません。

注)　２０２３年２月より、北海道の１店舗を地区区分１０都市の札幌に合算しております。
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Ⅱ．地 区 別 の 動 き  

【地区別売上前年比の寄与度とトレンド】 

地区 
売上前年比 

（増減率） 
寄与度 トレンド 

１０都市 １７.１ １３.１ ３３か月連続プラス 

札 幌 １６.３ ０.４ ２８か月連続プラス                                                                         

仙 台 ４.９ ０.１ ２か月連続プラス 

東 京 １６.０ ４.９ ３４か月連続プラス 

横 浜 ８.８ ０.６ ８か月連続プラス 

名古屋 １８.４ １.３ ３３か月連続プラス 

京 都 ２０.９ ０.９ ３３か月連続プラス 

大 阪 ２２.４ ３.６ ３３か月連続プラス 

神 戸 １３.３ ０.３ ２８か月連続プラス 

広 島 －８.７ －０.２ １０か月連続マイナス 

福 岡 ２８.９ １.１ ３３か月連続プラス 

10 都市以外の地区 ３.８ ０.９ ３か月ぶりプラス 

東 北 －０.１ －０.０ １０か月連続マイナス＊ 

関 東 ３.６ ０.４ ２か月連続プラス 

中 部 ７.９ ０.１ ２か月ぶりプラス 

近 畿 ５.５ ０.２ ２か月ぶりプラス 

中 国 ３.４ ０.１ ３か月ぶりプラス＊ 

四 国 ４.８ ０.１ ３か月ぶりプラス 

九 州 ２.０ ０.１ ３か月ぶりプラス 

   （注 1）北海道、東北、中国、九州については、２００６年１月からそれぞれ札幌、仙台、 

広島、福岡を１０都市に移行した。（２００５年までは６大都市） 

       （注 2）２０２３年２月より、北海道の１店舗を地区区分１０都市の札幌に合算した。 

【前年同月比（増減率）推移】 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2023年
6月

7月 8月 9月 10月 11月 12月
2024年
1月

2月 3月 4月 5月 6月

全 国 7.0 8.6 11.8 9.2 6.1 7.4 5.4 7.1 14.0 9.9 8.9 14.4 14.0

10 都 市 10.1 11.0 14.2 12.0 9.1 9.7 7.4 9.2 18.1 12.9 12.4 19.4 17.1

10 都市 以外 -1.9 1.6 4.7 0.2 -2.5 0.6 -0.5 0.4 1.8 0.8 -2.1 -1.1 3.8

国 内 1.8 3.9 5.5 3.1 0.4 2.8 1.2 2.4 6.5 3.7 -0.7 2.3 5.7

インバウンド 320.3 206.6 244.4 255.6 178.9 125.1 122.6 105.9 171.5 148.4 184.3 231.2 135.5
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Ⅲ．商 品 別 の 動 き  

 

主要５品目は全てプラスとなり、衣料品、身のまわり品、雑貨は二桁増となった。 

その他の品目は、紳士服・洋品が５か月連続、婦人服・洋品が２８か月連続でプラスと 

なったほか、子供服・洋品が６か月ぶり、菓子が３か月ぶりにプラスとなった。 

 

 

 

 

【商品別売上前年比の寄与度とトレンド】 

 

商品別 
売上前年比 

（増減率） 
寄与度 トレンド 

総額 １４.０ ― ２８か月連続プラス 

紳士服・洋品 １３.７ ０.７ ５か月連続プラス 

婦人服・洋品 １７.５ ３.１ ２８か月連続プラス 

子供服・洋品 ９.７    ０.１ ６か月ぶりプラス 

その他衣料品 ５.９ ０.１ ３か月ぶりプラス 

衣料品 １５.７ ４.１ ２８か月連続プラス 

身のまわり品 ３０.０ ４.８ ３３か月連続プラス 

化粧品 １３.１ １.１ ２８か月連続プラス＊ 

美術・宝飾・貴金属 ３４.８ ３.２ ４１か月連続プラス＊ 

その他雑貨 ３.８ ０.１ ５か月連続プラス＊ 

雑貨 ２１.７ ４.４ ３３か月連続プラス 

家具 ５.７ ０.０ ４か月連続プラス 

家電 １６.９ ０.０ ３か月連続プラス 

その他家庭用品  ６.０ ０.１ ２か月連続プラス 

家庭用品 ６.９ ０.２ ４か月連続プラス 

生鮮食品 －１.９ －０.１ ３か月連続マイナス＊ 

菓子 ３.７ ０.３ ３か月ぶりプラス＊ 

惣菜 １.３ ０.１ ２か月ぶりプラス＊ 

その他食料品 －２.３   －０.２ ３か月連続マイナス＊ 

食料品 ０.３ ０.１ ３か月ぶりプラス 

食堂喫茶 ５.８ ０.１ ２８か月連続プラス 

サービス ０.６ ０.０ ２か月ぶりプラス 

その他 １０.２ ０.３ ２７か月連続プラス 

商品券 －４.４ －０.１ ３か月連続マイナス 

   （注）化粧品、美術・宝飾・貴金属、その他雑貨、生鮮食品、菓子、惣菜、その他食料品に 

     ついては２００６年１月から細分化した。 

 

 

お 問 い 合 わ せ は 、 日 本 百 貨 店 協 会  橘 ・ 長 柴  まで 

TEL 03-3272-1666   ホームページアドレス http://www.depart.or.jp 

 

 

 

 

http://www.depart.or.jp/

